SF=

Prezentacja YE
inwestorska L

| {;H.l@H?
e |

1 kwartat 2026




AgendaPrezentacji

KLUCZOWE WYNIKI PLANY &

O SPOLCE FAKTY | LICZBY FINANSOWE PRZEWIDYWANIA

© =1 e >




A ALLNUTRITION®
X 2ERT

KRZYSKI

'/q ‘
\ ~~(Y“.'—"

<" 4 CHOCOLATE & CHILLI

8
o0RRKY
ot
2n608
SN
4 1
3
...g/
- ’ - /
. g /
.

0 Ll

1 kwartat 2026

Najwazniejsze informacje

1. Skonsolidowane przychody ze sprzedazy wyniosty 137,1 min zt, co oznacza wzrost 0 17,1% rok do roku (wobec 1171
mIin zt w | kwartale 2025 r.).

2. Wzrost sprzedazy byt kontynuowany przede wszystkim w kanatach e-commerce w Polsce i za granica, wspierany
rozwojem marek wiasnych i rozszerzaniem portfolio produktowego.

3. Skonsolidowana EBITDA wyniosta 6,2 min zt (spadek z 7,2 min zt rok do roku), na co wptynety zwiekszone naktady
zwigzane z dziataniami marketingowymi i rozwojem sprzedazy.

4. Zysk netto wyniost 3,4 min zt (wobec 4,4 min zt w | kwartale 2025 r.).

5. W ramach dziatann marketingowych przeprowadzono szeroko zasiegowa kampanie reklamowa z marka Kuchnia
Vikinga.

6. We wszystkich kanatach e-commerce liczba transakcji wzrosta o 28% rok do roku (do 637 tys.), a sSrednia wartosc¢
zamowienia w sklepie SFD wzrosta do 166 zt.

7. Trwaja przygotowania do uruchomienia dziatalnosci produkcyjnej w spotce GoodWhey oraz dziatania operacyjne
Zwigzane z przenosinami do nowej lokalizacji magazynowej.

8. Kontynuowano rozwaj portfolio marek wiasnych, wprowadzajac nowosci m.in. z linii ALLDEYNN, FITKING,
NUTLOVE, YOU, ALLNUTRITION.

9. Stan srodkow pienieznych na koniec kwartatu wyniost 5,4 min zt (wobec 59 min zt na koniec | kwartatu 2025r.), a

wskaznik zadtuzenia ogélnego wzrdst do 0,59 (wobec 0,55 r/r).



Historia Spétki

Rozpoczecie prac nad Rozpoczecie sprzedazy Wprowadzenie akgcji
grupa dyskusyjna suplementéw diety na rynek NewConnect
T 2000 I 2010 I 2015
O il 4 m & A —
1999 2002 2011

Dziatalnosé Zmiana formy prawnej Powstaje marka
gospodarcza i przeksztatcenie wiasna suplementow
kulturystyka.pl w SFD Spoétka Akcyjna ALLNUTRITION

Mateusz Pazdan
oraz powstanie portali:
kulturystyka.pl i sfd.pl



Historia Spétki

o Powstaje serii IN JELLY

(obecnie marka
FRULOVE)

> Powstanie sklepu
internetowego dla
kobiet - FitWomen

T FRULOYE

2018

Powstaje marka
ALLDEYNN we
wspotpracy z Marita
DEYNN Surma -

Majewska
2019 I -
NUTLOVE ©
2021

> Powstanie marki NUTLOVE

o Rozwdj sprzedazy we wiasnym
kanale stacjonarnym
specjalistycznym.

- Powstajg produkty marek o Otwarcie sklepu
Fitking Delicious D2C na rynek

i FitWomen ukrainski

> Otwarcie sklepow D2C na

rynek czeski i stowacki

2021 2022 2025
i A Bl sl Loco I
2021 2023 l

Rozpoczecie wspdtpracy z 3 : : . .
najwiekszymi sieciami w Plovisitel bl ° Strategiczna decyzja
Polsce - Zabka, Lidl, Kizzers | Loco O PRSI W 2B

. o Otwarcie sklepu D2C  produkgji; powstanie
Biedronka : . L

na rynek wegierski, spo6tki GoodWhey

rumunski i austriacki
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W Polsce jestesmy liderem
e-commerce W kategorii

odzywek i suplementoéw diety.

¢

Jestesmy klientocentryczni
w tym duchu kreujemy nowe
marki, kategorie i produkty,
korzystajac z wiedzy o
trendach konsumenckich
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Budujemy sprzedaz
omnichannel

nasza oferta dostosowana do
specyfiki kazdego z kanatow
sprzedazy

® NOUGAT cREAM®

Y, SOURCE
OF FIBRE
N@ Glucose-rnuc-mse SYRUP

<3

Nasze marki

ciesza sie wysokim poziomem
iINNnowacyjnosci i
rozpoznawalnosci potwierdzonym
przez cykliczne badania
marketingowe

)

Digital 1st!

nasz ekosystem marketingowy jest
skoncentrowany na targetowanych
mediach influencerskich i
spotecznosciowych

RN

Internacjonalizujemy

nasz model operacyjny
oparty o silne marki witasne,
zmotywowany zespot

I Sprawng organizacje
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Kanaty sprzedazy

1. WHasne serwisy e-commerce w Polsce i zagranica

2. Sprzedaz poprzez zewnetrzne marketplace w Polsce i zagranica
3. Kanat nowoczesny - sieci handlowe

4. Siec¢ sklepdw stacjonarnych wiasnych i franczyzowych w Polsce
5. Apteki

6. Sprzedaz poprzez lokalnych dystrybutoréow za granica

Produkty

1. Suplementy diety i odzywki dla oséb aktywnie uprawiajacych sport

2. Zywnos¢ dietetyczna i wzbogacona, w tym stodycze o obnizonej
wartosci kalorycznej

3. Nutrikosmetyki dla kobiet

4. Suplementy diety w ofercie aptecznej




PRODUKTOW
W OFERCIE

WLASNYCH
SKLEPOW
E-COMMERCE

SKLEPOW
STACIJONARNYCH
POD MARKA SFD

WYSYLEK
MIESIECZNIE

OBSERWUIJACYCH
W MEDIACH



Model marketingowo sprzedazowy SFD

Innowacja produktowa w oparciu o insight

Wiedza na temat zachowan i preferencji konsumenckich pochodzi bezposrednio
od konsumentoéw, dzieki wykorzystaniu zaréwno badan marketingowych jak

rowniez eko systemu digitalowego oraz community zgromadzonego wokot SFD.

Szybki feedback konsumencki

Niski TTM (Time To Market) w potfaczeniu z systemem monitoringu opinii
konsumentéw na temat nowosci produktowych pozwala nam szybko reagowac

na wszelka informacje zwrotna.

Skalowanie omnichannel

Dzieki skali uzyskanej w e-commerce jestesmy unikalnie pozycjonowani w
zakresie mozliwosci dalszego skalowania naszych produktéw w Srodowisku

omnichannel

! PRODUCT / BRAND

INNOVATION

OMNICHANNEL ael L ‘ ' MARKETING

EXECUTION g b | : sy FLYWHEEL

SCALE & COST CONSUMER

STRUCTURE ‘ FEEDBACK
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* NO ADDED SUGAR *

PROTEIN CHIPS
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BBQ RIBS
FLAVOUR

VEGAN FRIENDLY » GLUTEN FREE « NO TRANS FATS
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Sytuacja branzy w1 kw'26

Ruch na stronach internetowych kluczowych Wartos¢ sprzedazy wybranych kategorii na Allegro**
sklepow kategorii suplementoéw diety w Polsce*
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W * Opracowanie wtasne na podstwie similarweb.com ** Opracowanie wiasne na danych Allegro Analytics



Zmiany cen surowcow

== Kreatyna == Biatko
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Fakty i wskazniki w 1 kwartale 2026 r.

Skonsolidowane przychody ze sprzedazy

Skonsolidowane przychody ze sprzedazy Grupy SFD w | kwartale 2026 roku
wyniosty 1371 mIn zt (wobec 117,1 min zt w | kwartale 2025 r.), co oznacza wzrost
0 17,1% rok do roku. Wzrost sprzedazy byt kontynuowany przede wszystkim w
kanatach e-commerce w Polsce i za granica. Przychody wspierat rozwdj marek
wiasnych, rozszerzanie portfolio produktowego oraz dziatania marketingowe,
w tym szeroko zasiegowa kampania reklamowa z marka Kuchnia Vikinga.

Skonsolidowana EBITDA i marza EBITDA

Skonsolidowana EBITDA w | kwartale 2026 roku wyniosta 6,2 min zt w
poréwnaniu do 7,2 miln zt w analogicznym okresie roku poprzedniego. Na
nizszy poziom rentownosci wptynety zwiekszone naktady zwigzane z
dziataniami marketingowymi oraz rozwojem sprzedazy.

137,1 min

(+17% r/r)
przychody ze sprzedazy

41%

(Vs 36,4% w 1kw'26)
marza brutto na
sprzedazy

6,2 min

(vs 7,2 w Tkw'26)
EBITDA

4,5%

(Vs 6,1% w Tkw'26)
marza EBITDA

166 zt

(vs 163 zt w 1 kw'25)
Sr. wartos¢ zamowienia
SKLEP SFD

637 tys

(Vs 499 tys. w 1 kw'25)
liczba zamowien
e-commerce

61%

(vs 55% w Tkw'26)
udziat e-commerce
w przychodach

98%

pozytywnych opinii w
serwisie Opineo.pl
(na 21384 opinii w
ciagu 12 miesiecy)

11 tys.

nowych obserwujacych
uzytkownikow w kanatach

spotecznosciowych

540 min

wyswietlen tresci
reklamowych w mediach
spotecznosciowych

70

nowych produktéw w
ofercie

14

liczba sieci
ogolnopolskich, w
ktorych sg produkty
SFD




Nowe produkty w | kwartale 2026 r.

ALLDEYNN
COLLAROSE SHOT
80 ML KAUCJA

L-CARNI SHOT
80 ML KAUCJA

ALLNUTRITION

ELECTROLYTES
ALLNUTRITION ALLNUTRITION 20 TAB musujace
Oregano Oil STRONG PQQ + Q10 PEACH
90 softgels 60 CAPS ‘
ALLNUTRITION ‘ S— |
. R -

ALLNUTRITION
ELECTROLYTES SHOT 80ML
blackcurrant-lime KAUCJA

’ i s o R IORATS 1 (o) ’ALLN”""”"'“‘\{

140 iYd Ol * dddd Nali D2 %

Dzikie oregano

20 mg PQQ
pyrroloquinoline quinone

50 mg Q10 ubiquinone

L 450 mg OREGANO OlL
90 % CARVACROL (405 md)

ALLNUTRITION

L-CARNI SHOT

80 ML KAUCIA ALLDEYNN
COLLAGEN BAR 40 g CHOCO
MANGO COCONUT FLAVOUR

ALLNUTRITION
FITKING DELICIOUS BROWN RICE BAR 18 g
coconut & milk chocolate | milk chocolate



Nowe produkty w | kwartale 2026 r.

ALLNUTRITION

ALLNUTRITION
EGG PROTEIN 700 G SALTED CARAMEL

WHEY PROTEIN
COLLAGEN+DIGEZYME
‘ 700 G SALTED CARAMEL

ALLNUTRITION
ISOLATE PROTEIN COLLAGEN 500 G

SFD
cookie | banana | strawberry | sponge cake 'AI.I.NUTR“ N

PIKOLINIAN
CYNKU 180 tab

= T protein
'so L A TE } o, | i\ _' —
‘otein ¥ L . » = LIQUID
JEOLLAGEN, /1 A ALLDEVAIN - CHALK
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180 =
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ALLNUTRITION
ALLNUTRITION ALLDEYNN FRULOVE CONFIFRUTTI SFD
420 g PEACH
FITKING PROTEIN SOFT BAR 50 g ELECTROROSE 300 g

SFD LIQUID CHALK 100 ml
33% PROTEIN chocolate banana | coconut

lemon-lime | cherry-lime



Nowe produkty w | kwartale 2026 r.

ALLNUTRITION

ALLNUTRITION ISOLATE PROTEIN STRIPES
FITKING DELICIOUS BARISTA 1000g - 6 smakdw
SYRUP CARAMEL 1000 ml ALLNUTRITION

WHEY PROTEIN

COLLAGEN+DIGEZYME
ALLNUTRITION

FRULOVE OATMEAL = = < 700 G COOKIE
200 g BERRY KISS b —
’ “ ALLNUTRITION ALLNUTRITION
i PHOSPHATIDYLOSERINE ~ FITKING DELICIOUS SNACK BAR
NALL ‘JUJ R’!TK»N i 100MG 60 kap 40 g PISTACHIO

A ALLNUTRITICN

IS OLA TE

NUTLOVE
=CORN FLAKES <

<FSIMPLE | LOW
INGREDIENTS | FAT
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NUTLOVE

== CHEESECAKE =
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ALLNUTRITION
NUTLOVE CORN FLAKES

SFD
2509 CYNK CHELATOWANY
ALLNUTRITION ALLNUTRITION ALLDEYNN 180 TAB
NUTLOVE CHEESECAKE VIT C + ZINC DROPS 30 ml COLLAROSE 300 g
FLAVOUR CREAM 5009 CHERRYTINI



Marketing & Social media

Koncentracja na marketingu SF= A
influencerskim

Spotka rozwija wspodtprace z najbardziej rozpoznawalnymi

194 tys. 124 tys. 83 tys.

LJ
influencerami - Deynn, Daniel Majewski, Michat Karmowski czy O

Matgorzata Rozenek sg czescia tej grupy.

Ekosystem komunikacyjny 282 tys. 88 tys. 922

Serwisy nalezace do spoiki takie jak SFD.PL czy Potreningu.pl oraz

strony marek nalezacych do spdtki tworza synergiczny ekosystem

komunikacyjny umozliwiajacy przekazywanie tresci reklamowych

konsumentom J 183 tys. 19 tys. X
ROPO & Omnichannel

Wysoki poziom aktywnosci i rozpoznawalnosci w internecie

przektada sie bezposrednio na produktywnos¢ naszej oferty w You TUbe 230 tys. 16 tys- X

kanatach off-line, zaréwno we wiasnych sklepach jak réwniez w

sieciach handlu nowoczesnego

*Status na 20.711.2025
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Skonsolidowane
wyhiki
finansowe

1 kwartat 2026




Kluczowe wyniki finansowe

1 kwartat 2026 r.

Przychody ze sprzedazy

w min zt

(+17%)

137

n7

Tkw 2025 1kw 2026

Zysk operacyjny

w min zt

(-18%)

6.2 52

EBITDA

w min zt

(-14%)

7.2 6,2

Tkw 2025 1kw 2026

1 kw 2025 1 kw 2026

Zysk netto

w min zt

(-24%)

44 34

Tkw 2025 1kw 2026

Marza zysku netto %
1 kw 2026 I 3,8%

1 kw 2025 2 5%

Stan Srodkoéw pienieznych min zt

1 kw 2026 - 54

1 kw 2025 59

Poziom zapaséw

1 kw 2026 - 79,5 min

Wskaznik zadtuzenia

1 kw 2026 - 0,59

1 kw 2025 0,55



Plany

| przewidywania




Ewolucja strategii Omnichannel

E-commerce Polska

CO ZAMIERZAMY ?
Koncentracja na strategii
penetracji oraz wzrostu udziatu
rynkowego

JAK TEGO DOKONAMY ?
Podniesienie wydatkéw ToFu
oraz ewolucja strategii
produktowo-cenowej w
kierunku poprawy Value

Proposition dla konsumentdéw

SF=

E-commerce International

CO ZAMIERZAMY ?

Koncentracja na rentownosci
sprzedazy oraz wzrost na wybranych
rynkach

JAK TEGO DOKONAMY ?
Optymalizacja budzetow
reklamowych oraz dostosowanie
strategii promocyjno cenowej do

oczekiwan wynikowych

Sklepy stacjonarne

CO ZAMIERZAMY ?

Optymalizacja sieci sprzedazy,
podniesienie rentownosci oraz
wdrozenie omnichannel

JAK TEGO DOKONAMY ?

Zamkniecie nierentownych sklepow.
Wdrozenie programu lojalnosciowego

do sklepdéw stacjonarnych

= EUROCASH

oka (P LEWIATAN

:0_’

Sieci handlowe

CO ZAMIERZAMY ?

Rozwdj strategicznych platform
produktowych w kolaboracji z
najwiekszymi detalistami w kraju

JAK TEGO DOKONAMY ?

Nowe partnerstwa marketingowe oraz
innowacja produktowa egzekwowane
poprzez dtugoterminowe plany

wspotpracy z partnerami handlowymi



Wsparcie marketingowe

— (=R

Kanat ZERO

Strategiczne partnerstwo z kanatem ZERO,

najwiekszym wydarzeniem Polskiego YT ostatnich

czasow

G &
S

Paid MEDIA

Adaptacja strategii mediowej, zwiekszenie
wydatkdéw reklamowych PAID media oraz rozwagj

programow afiliacyjnych

Brand Awareness

Budowa swiadomosci marki, w srednim okresie
przyczyniajaca sie do wzrostu ilosci klientéow

pierwszorazowych



Optymalizacje kosztéw i procesow

Innowacje produktowe

Plan innowacji, budujacy
rentownos¢ %, poprzez
uzupetnienie portfolio
produktowego w kategorii
Zdrowie oraz wdrozenie
innowacje w kategoriach RTE &
RTD.

Badania jakosci

Rozbudowa dziatu jakosci
pozwalajaca spodtce na budowe
przewagi konkurencyjnej w
zakresie wewnetrznej kontroli
jakosci oraz proceséw audytu

dostawcow spotki.



Dziekujemy za uwage!

https://sfdsa.pl




