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Nasza pozycje rynkowa budujemy na kompetencjach, ktore dajg nam dzwignie do wzrostu

® 8. ©

Najwiekszy branzowy Marki wtasne - 40 Witasna, sprawdzona Zmotywowany zespol
sklep i 18 lat wyspecjalizowanych logistyka z mozliwoscia Y y ZESPO
. . . : skupiony na rozwijaniu
doswiadczenia w producentow wysyitki do 10 tys. paczek firm
e-commerce kontraktowych dziennie y

- W Polsce jestesmy liderem e-commerce w
kategorii odzywek i suplementow diety dla osob
aktywnych i dbajgcych o swojg sylwetke
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- Stale poszerzamy naszg oferte produktows,
poszerzamy kanaty sprzedazy _,
oraz prowadzimy ekspansje na nowe rynki



NASZA SPRZEDAZ | PRODUKTY

Ponac 0 82 100 tys 1,5 min

8 tys W;ratsfnych sklepy wysytek obserwujacych
produktow pattorm stacjonarne miesiecznie w mediach
Produkty Kanaty sprzedazy Siec sklepéw w Polsce

E-commerce bezposredni

Odzywki dla osob aktywnie do klienta indywidualnego

uprawiajacych sport 14 sklepow wiasnych

Sklepy stacjonarne oraz
dystrybutorzy w kraju
| za granica

Zywno$¢ dietetyczna, w tym
stodycze o obnizonej zawartosci

cukru 68 sklepow franczyzowych

Suplementy diety Apteki w Polsce
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WYNIKI

Operacyjne
i finansowe
2Q 2021




KLUCZOWE WYNIKI OPERACYJNE | ZDARZENIA
2 kwartat 2021 | Wysoka baza sprzedazy e-commerce w 2 kw 2020

63%

udziat kanatow e-commerce 79 Czechy
w przychodach ze sklepy stacjonarne
sprzedazy

Biedronka

Amazon
Decathlon

vs 79% vs 46 sklepow
w 2Q 2020 w 2Q 2020 nowy rynek

nowi partnerzy

= Udziatl sprzedazy e-commerce nizszy w porownaniu do wysokiej bazy 2 kw 2020,
= Otwarcie 2 nowych sklepéw witasnych,

= Uruchomienie wiasnej platformy e-commerce na rynku czeskim

= 15% wzrostu przepustowosci stanowisk logistycznych w magazynie

= 22 nowe produkty wprowadzone w 2 kwartale 2021,

=  Wybrane nowe produkty Spotki dodane do sprzedazy w Amazon w modelu FBA,

= 2 nowe rynki zagraniczne przez Amazon

= Marketplace Decathlon w Belgii

= Projekty in&out we wszystkich sklepach sieci handlowej Biedronka



NOWE PRODUKTY WPROWADZONE W 2Q 2021

22 nowe produkty marki wtasnej ALLNUTRITION

Protein Chocolate Nutlove
Fitking Delicious Cookie White
Creamy Peanut,

5 rodzajéw Veganmeal,

5 rodzajéw Nutlove Whole Nuts,
5 rodzajow Frutilove

2 rodzaje Nutlove Protein
HENES

Salsa Mexicana

Energy Balance

Lecithin
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KLUCZOWE WYNIKI FINANSOWE
TH 2021 | Silne wzrosty sprzedazy i rozwoj Spofki

SF=>

Przychody Wynik operacyjny EBITDA Zysk netto
min z min zi min zi min z
124,2
98,4
TH 2020 TH 2021 1H 2020 1H 2021 1H 2020 TH 2021 1H 2020 TH 2021

Wzrost przychoddw ze sprzedazy we wszystkich kanatach sprzedazy,
Wzrost EBITDA i zysku netto: sukces marek wtasnych,
Marza EBITDA na podobnym poziomie przy spadku udziatu e-commerce -

9,9%

z74% do 67% w przychodach ze sprzedazy, -
Srodki pieniezne na 30.06.2021 r. — 3,2 min zt TH2020  1H 2021
Wskaznik zadtuzenia na 30.06.2021r.- 57,9 % Marza EBITDA




PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY

E-commerce vs pozostate kanaty

Sprzedaz Spotki rosnie. Zmieniaja sie
proporcje pomiedzy kanatami sprzedazy,

Wysoki udziat e-commerce w 2 kw 2020
osiggniety przy ograniczonej sprzedazy
sklepow stacjonarnych z powodu

lockdownéw (6 tygodni) oraz przejscia duzej

czesci klientow do zakupéw online,

Udziat kanatu e-commerce rosnie wraz z
rozwojem oferty i wchodzeniem na nowe
rynki oraz platformy marketplace

Otwieranie nowych sklepow spoétki, zarowno
wiasnych, jak i franczyzowych wzmacnia
brand Spotki oraz lojalnosc klientéw,

SF=>

Przychody ze sprzedazy udziat % e-commerce
79%

60% 63%

] IIIII|

2Q18 2Q 19 2Q 20 2Q 21

74%
66%

61%

95%

TH 18 TH 19 TH 20 TH 21



KLUCZOWE WYNIKI FINANSOWE 2Q 2021

SF=>

Przychody Wynik operacyjny EBITDA Zysk netto
min z min zt min zt min z
59,5
53,1
5 5,6
4,1 ! 4,8 4 3,2
2Q 2020 2Q 2021 2Q 2020 2Q 2021 2Q 2020 2Q 2021 2Q 2020 2Q 2021

Wzrost przychoddw ze sprzedazy , 8,1%
Nizszy poziom EBITDA, marzy EBITDA i -

zysku netto przy mniejszym udziale % e-commerce w przychodach
Nowe wtasne sklepy stacjonarne przejSciowo obnizajg wyniki operacyjne
przed osiggnieciem docelowych poziomow sprzedazy

2kw 2020 2kw 2021
Marza EBITDA




WYNIKI FINANSOWE SPOLKI 2018-2020

Rozwojowi Spotki towarzyszg rosngce wyniki finansowe

CAGR 28,9% CAGR 283,4% CAGR 150,9%
118,6
14,7 17
1,0 2,7 02 1S
I L —
2018 2020 2018 2020 2018 2020 2018 2020
Przychody w min zt Wynik operacyjny w min zt EBITDA w min zt Zysk netto w min zt

Wzrost przychoddw ze sprzedazy przektada sie takze na trwaty wzrost rentownosci Spoétki
53,7%
7,6% 8,6%

5,9%
1,6% 2,3%

-0,2%
- L o

2018 2020 2018 2020 2018 2020 2018 2020
Marza brutto na sprzedazy Marza EBITDA Marza zysku netto (0]




Plany spétki na nadchodzace kwartaty S/

Zarzad Spétki podpisat list intencyjny z Panattoni dotyczgcy mozliwosci realizacji nowego magazynu w Opolu.

17

Zarzad podejmie ostateczng decyzje do listopada 2021 r. Zakup dziatki pod nowy magazyn i budowa magazynu
byly celami emisji akcji zakonczonej w czerwcu 2021 r.

Spoétka planuje wprowadzanie nowych innowacyjnych produktow we wszystkich kanatach sprzedazy oraz rozwijaé
wspotprace z dotychczasowymi i nowymi partnerami.

Spotka bedzie rozwija¢ sprzedaz za posrednictwem wtasnej platformy e-commerce w Czechach, gdzie rozpoczeta
sprzedaz od dnia 04.05.2021r. Sprzedaz w Czechach prowadzona jest w formule e-commerce, a dostawy
E realizowane sg bezposrednio z magazynu Spétki w Opolu.

Spoétka planuje wejs¢ na kolejne rynki zagraniczne w tym modelu

Spotka zamierza wykorzystaé zwiekszone linie kredytowe do wsparcia rozwoju sprzedazy w Polsce oraz na
kolejnych rynkach zagranicznych

Planowane sg kolejne projekty sprzedazowe w sieciach sklepéw o duzym zasiegu w Polsce oraz zagranica.
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Tabele z podstawowymi
danymi ze sprawozdania
finansowego Spofki



SF=>

Wybrane pozycje i marze z rachunku zyskow i strat

2Q 2021 2Q 2020 zmiana % 1TH 2021 TH 2020 zmiana %
(tys. zt) (tys. zt) (tys. zt) (tys. zt)

Przychody 59 507 53056 +122% 124208 98394 +26,2 %
Marza brutto na sprzedazy 4250 5194 -18,2 % 11212 9 027 +24,2 %
Marza brutto % 71 % 9,8 % -2,7 pkt % 9 % 9,2 % -0,2 pkt %
EBITDA 4 831 5617 -14 % 12 331 9799 +25,8 %
EBITDA marza % 8,1 % 10,6 % -25pkt%  99% 10 % -0,1 pkt %
Zysk netto 3195 4030 -20,7 % 8 590 6 803 +26,3 %

Marza zysku netto % 5,4 % 7,6 % 22pkt%  69% 6,9 % -



SF=>

Wybrane pozycje z bilansu

2 kw 2021 (tys. zt) 2 kw 2020 (tys. zt) zmiana %

Kapitat wtasny 30 435 20 708 +47%

Aktywa 72 260 46 898 +55,3%
Gotowka 3233 2210 +46,4%
Dtug netto 16 639 5491 +203%

Dtug netto / kapitat wtasny 54,7 % 26,5 % -27,7 pkt %
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PREZENTACJA INWESTORSKA: 2 kwartat 2021
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